
'22년경영실적

'23.3.30



투자유의사항

이 자료는 외부감사인의 검토가 완료되지 않은 상태에서 주주 및 투자자들에게 당사의 경영현황을 사전에 알리기 위하여 작성된

것으로 최종 재무자료는 회계검토결과 변경될 수 있습니다. 본 자료는 미래에 대한 예측정보를 포함하고 있습니다. 이는 과거가 아

닌 미래의 사건과 관계된 것으로 회사의 향후 예상되는 경영현황 및 재무실적을 의미하고 표현상으로는 ‘예상’, ‘전망’, ‘계획’, ‘기

대’ 등과 같은 단어를 포함합니다. 본 자료는 회사에 대한 정보제공을 위해 작성된 것으로 예고 없이 변경될 수 있습니다. 
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'22년 4분기및연간실적



전사실적요약
'22년 4분기 및 연간 실적

동남아시장의견고한성장모멘텀지속

중국시황악화에따른수요감소
중국 코로나 확산 및 경기침체에 따른 시장 수요 감소 영향으로
매출은 전년 동기 대비 13% 감소한 1,382억

일회성비용반영
영업권 및 자산 손상과 충당금적립 등 당해 년도 특수 상황에 따른 일회성
비용 증가 영향으로 영업이익은 전년 동기 대비 140억 감소, 당기순이익은
239억 감소

비우호적 외부 변수의 영향 하에서도 동남아에서의 견고한 성장 모멘텀을
바탕으로 매출감소를 최소화하여 매출은 전년비 4% 감소한 5,212억
(동남아 전년비 16% 증가)

환율및원자재가격상승에따른원가부담증가
'22년 지속적인 환율 상승 및 원자재 가격 상승에 따른 원가 부담 가중 및
4분기 일회성 비용 영향으로 영업이익은 전년비 302억 감소, 

당기순이익은 315억 감소

온라인및베버리지웨어강화
시장 환경 및 소비패턴에 적시 대응하여 중국을 제외한 전 국가에서 온라인
시장의 성장세를 유지하며 베버리지웨어 사업을 강화

FY21 FY22

5,430
5,212

(단위 : 억원)

구 분
4분기 연간

금액 YoY(%) 금액 YoY(%)

매 출 1,382 -13% 5,212 -4%

영업이익 -18 적자전환 23 -93%

당기순이익 -219 적자전환 -154 적자전환

4Q21 4Q22

한국

중국

베트남

수출

1,595

1,382기타

한국

중국

베트남

수출

기타

27% 28%

33%
28%

13%
15%

17%
15%

10%
14%

23% 27%

35%
30%

18%

18%

12%

11%

12%

14%

매출

[Note] '21년 4분기: 영업이익 122억, 당기순이익 20억; '21년 연간 영업이익 325억, 당기순이익 162억
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온라인: 833억 → 977억 (YoY 17%)
베버리지웨어: 524억 → 786억 (YoY 50%)

-13% -4%

손익

4분기

연간



한국
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컨테이너, 베버리지웨어지속성장

시장 환경 변화에 대응한 전략적 채널 운영과 더불어
성장 카테고리인 컨테이너와 베버리지웨어는 4분기에도 지속 성장

베버리지웨어상품경쟁력및브랜딩강화

수익성중심전략적채널믹스정비

메트로 시리즈를 중심으로 지속적인 상품 경쟁력 및 브랜딩을 강화하여

베버리지웨어는 전년비 33% 성장을 달성

환율 및 원자재 가격 상승에 대응하기 위해 지속적인 수익구조 개선
노력을 기울이고 있으며, 특히, 소가전은 홈쇼핑 채널의 전략적 축소를
진행하였고 홈쇼핑 제외 시 한국 전체는 전년비 12% 성장

'22년 4분기 및 연간 실적

FY21 FY22

(단위 : 억원)

4Q21 4Q22

매출

구 분
4분기 연간

금액 YoY(%) 금액 YoY(%)

컨테이너 16,577 16% 59,345 2%

베버리지웨어 10,033 15% 32,970 33%

쿡웨어 5,863 -23% 29,621 -2%

소형가전 2,611 -30% 13,082 -37%

기타상품 2,595 -8% 12,034 -8%

Total 37,679 1% 147,052 0%

1,470 1,471

372 377

1% 0%

4분기

연간

(단위 : 백만원)



중국

브랜드순위및시장경쟁력유지

신규시장라이브커머스성장

급격한코로나확산에따른매출감소
갑작스러운 중국 정부의 코로나 정책 변화에 따른 급격한 코로나
확산세로 소비재 유통 시장이 큰 타격을 받았으며, 

특히, 12월 매출은 전년 동기 대비 42% 감소

시장요인으로 인해 실적은 악화되었으나, 주요 온라인(티몰) 채널 내
브랜드 판매 순위는 유지 중
광군절 기간 동안 티몰 내 밀폐용기 부분은 1위를 유지하였고, 

텀블러는 3위를 유지하였음

지속적인코로나영향
지속적인 코로나 영향으로 전 카테고리가 영향을 받았으며, 

전년 동기 대비 21% 감소
(전년 동기 대비 2분기 29% 감소, 4분기 26% 감소)

시장 요인에 대응하기 위한 채널 재정비를 통해 미래의 질적 성장 기반을
마련하기 위해 노력 중이며, 특히 신규 시장인 라이브커머스에서
괄목할만한 성장을 달성 (틱톡 237% 성장)

'22년 4분기 및 연간 실적

FY21 FY22

1,815

1,437

(단위 : 억원)

4Q21 4Q22

551

408

4분기 연간

금액 YoY(%) 금액 YoY(%)

컨테이너 9,563 -4% 35,084 -6%

베버리지웨어 22,676 -30% 76,919 -24%

쿡웨어 2,120 -29% 9,005 -24%

소형가전 3,893 -43% 13,240 -27%

기타상품 2,567 -18% 9,412 -26%

Total 40,819 -26% 143,660 -21%

(단위 : 백만원)

매출 4분기

연간

-26% -21%
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베트남

텀블러트렌드주도브랜드로서성장모멘텀강화
오토바이용 텀블러 등 시장 적합형 트렌드 제품을 지속적으로 출시하며,

상품 경쟁력을 강화하고 있으며, 그 결과 베버리지웨어 전년비 77% 성장

브랜드력/상품경쟁력기반
온/오프라인전채널에서의견고한성장
베트남에서의 독보적인 프리미엄 브랜드 입지를 바탕으로
온라인을 비롯한 오프라인에서의 매출 증가
(매장 33%, 할인점 20%, 온라인 10% 성장 추세 지속)

기저효과에따른전년동기비매출감소
베트남의 '21년 4분기 봉쇄해제에 따른 기저효과 영향으로 '22년 4분기 매출은
전년 동기 대비 12% 감소하였으나, 전분기 대비는 38% 성장

베버리지웨어는지속성장중
히트모델인 오토바이 텀블러(V1)를 중심으로 4분기 성장을 지속 견인하였으며, 

전년 동기 대비 49% 성장

반면에 기존 히트 상품이었던 에어프라이어의 시장 포화 및 대체상품
출시 지연으로 소형가전은 전년 대비 소폭 하락

'22년 4분기 및 연간 실적

FY21 FY22

682

803

(단위 : 억원)

4Q21 4Q22

284
250

4분기 연간

금액 YOY 금액 YOY

컨테이너 1,852 -14% 6,980 5%

베버리지웨어 7,581 49% 22,995 77%

쿡웨어 3,647 -2% 11,159 21%

소형가전 7,985 -43% 27,049 -9%

기타상품 4,001 14% 12,113 27%

Total 25,066 -12% 80,296 18%

(단위 : 백만원)

매출 4분기

연간

-12% 18%
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수출

베버리지웨어중심아시아에서의성장폭확대

선진시장소비심리위축영향매출감소

카테고리다변화추진

미주/유럽대형거래선보유재고증가
대형 거래선 QVC의 보유 재고 증가에 따른 신규 매출 감소

컨테이너 중심 사업에서 우월한 제품력을 기반으로 한 베버리지웨어 사업
강화에 따른 매출 증가 (전년 동기비 205% 증가)

미주/유럽 등 선진시장에서의 물가 상승 및 물류비 증가로 인한
현지 수요 감소에 따른 매출 감소

지역별 친화 상품 라인업을 확대하고 시장의 트렌드를 선도하여 대만을 중심으로
아시아 시장에서 38% 성장

'22년 4분기 및 연간 실적

FY21 FY22

912

764

4Q21 4Q22

196

147

(단위 : 억원)매출

-25% -16%

4분기

연간

4분기 연간

금액 YOY 금액 YOY

미주 5,476 -20% 29,702 -30%

유럽 1,104 -79% 11,831 -42%

아시아 5,079 51% 18,858 38%

기타지역 2,990 -29% 16,048 9%

Total 14,650 -25% 76,439 -16%

(단위 : 백만원)
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요약재무제표
'22년 4분기 및 연간 실적

2021 2022

금액 비중(%) 금액 비중(%)

매출액 5,430 5,212

매출원가 3,104 57.2% 3,130 60.1%

매출총이익 2,326 42.8% 2,082 39.9%

판매비와관리비 2,001 36.8% 2,059 39.5%

영업이익 325 6.0% 23 0.4%

금융손익 29 0.5% 34 0.6%

기타영업외손익 -112 -2.1% -139 -2.7%

법인세차감전순이익 243 4.5% -82 -1.6%

법인세비용 81 1.5% 72 1.4%

당기순이익 162 3.0% -154 -3.0%

2021 2022

자산총계 8,297 7,085

유동자산 5,420 4,423 

현금자산 2,170 1,586

기타당좌자산 1,335 1,005 

재고자산 1,916 1,831 

비유동자산 2,877 2,662

유형자산 1,977 1,799

무형자산 333 161 

사용권자산 430 551 

기타비유동자산 137 152 

부채총계 1,358 1,064 

유동부채 1,013 689 

비유동부채 345 375 

자본총계 6,940 6,021

자본금 275 275 

자본잉여금 3,148 3,148 

기타자본 (176) 35

이익잉여금 3,691 2,561 

비지배지분 2 2 

자본과부채총계 8,297 7,085

(단위 : 억원) (단위 : 억원)
연결손익계산서 연결재무상태표
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